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随着社会主义新农村建设战略的推进，乡村旅游在全国蓬勃开展，这对提升农业经济总量、解决农村闲散人员就业、创建城乡和谐的新局面无疑有着重大的现实意义。贵州具有发展乡村旅游独特的资源和条件，但是由于起步较晚，不可避免存在着问题。如何在新形势、新时期下发展乡村旅游，值得大家共同探讨，我认为：

首先，规范乡村旅游产品开发和管理的指导理念

“乡村旅游”是一个相对于城市空间的概念，即依托乡村自然资源和人文资源而开展的旅游活动。旅游的主题是市民，而不是农民；同时齐备吃住行游购娱六大要素。它以旅游为纽带，转移消费，满足市民求新、求异和求知的心里需求，又促进城乡交流。基于对“乡村旅游”概念的认识，我们在开发理念上应该以提高农业经济总量，解决农村就业，促进城乡和谐为目标。而不是以开发乡村旅游为幌子，租赁一片土地建造企业的疗养院，或修建自己的后花园。

其次，乡村旅游产品的开发与管理应该遵循以下的原则：

第一：可持续发展原则

第二：区域联动、功能互补原则

第三：保持乡土气息，突出特色原则

第四：产品的体验型、参与性、综合性相结合的原则

原始的生态环境、原汁原味的乡土气息、淳朴的民族风俗是乡村旅游永葆生机的基础。在此基础上，强调乡村旅游的绿色、天然、闲致、野趣的环境氛围和情调，打造多样性的、特色的鲜明的、具有参与性和体验型的旅游产品，使乡村旅游集观光、休闲、生态、文化、娱乐和知识的增长溶于一体。

再次，乡村旅游的开发和管理设置
1根据地理位置设置三种类型的乡村旅游点

大型山水景区周边的乡村旅游点，这主要吸引中老年游客和自驾车游客；二是城乡结合部，有一定的自然资源或人文资源的乡村旅游点，以上班族家庭和亲友市场为主体；三是特色建筑或奇特民俗的边远山村旅游点，这备受自驾车和驴友的青睐。

2 创新乡村旅游活动的内容

如今乡村旅游确实是实现了“吃在农家，乐在农家，参与在农家”，但是，这些活动无外乎换个环境，换个地方，依旧只是来了打打麻将，饿了吃吃饭，吃完回家。这些单调而重复的活动，不但没有达到交流和消费的目的，反而使客人感到厌倦和反感，最终将会导致乡村旅游重游率的降低。这就要求在开发的过程中，依据客源市场的情况，开发具有吸引力的产品。如生态环境好的乡村，可以开发乡土性的康体健身类产品；可以从事挖地、铲土、择菜等的简单劳动；可以租赁土地给游客，使其成为城外的私家菜地等。突出特色，让游客产生认同感，同时提高重游率。

3 改善乡村旅游点的卫生状况

众所周知，民族村寨拦门酒的牛角或酒杯轮流交替的给客人喝，也不见换；乡村的厕所只用嗅觉就能找寻，找到后却让人退避三舍等诸如此类的事情。我们在开发和管理的过程当中要做到，既能保持乡村旅游点的特色，又能把一个清洁卫生的乡村呈现在游客的面前。比如，客人喝过拦门酒后的酒杯，可以放在一个装了开水的小盘子里，开水消毒后再继续使用。

4 创新管理体制

每十个经营户设为一个小组，将全村的经营户组成若干个组，省、市、县的干部也参与其中，成立乡村旅游委员会，由干部带头，村民合作。每年一个小组轮值，在大纲的指导下，负责全村乡村旅游的所有事务和管理，同时接受市、县旅游局的监督。这样既能调动村民的积极性，又能进行有效的管理！

虽然贵州的乡村旅游起步晚，也暴露出不少问题，但是，相信在政府的大力支持和全民的共同参与之下，凭借贵州乡村旅游的优势资源，一定能让乡村旅游成为贵州旅游的一个品牌！祝贵州旅游蒸蒸日上！
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