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贵州不要再“夜郎自大”，也不要再是外人理解的“黔驴技穷”了，她开始走出大山，走近大众，走向国际化。大自然赋予了贵州原生野性的山水，光怪陆离的溶岩，适宜的气候条件，形成了丰富的自然资源，拥有悠久的历史，沉淀了深厚的文化底蕴，造就了独特的民俗风情，神奇又神秘，且还有无数多的奥妙待开掘。

可是这片神秘的奇景还没能让自己传奇的色彩充分地展现在世人面前，知名度还很有限，很多外省人还自以为贵州是一个人烟稀少，气候恶劣，根本不适宜人类生存的深山老林。现如今贵州也推出很多旅游产品，来纠正世人的局限性和错误性，其中不凡有世上少有的绝妙，但知名度还不很乐观，市场影响力度还不强。然而如今的市场上旅游休闲娱乐产品层出不穷，可替代性高，贵州这瓶美酒也是怕巷子深的，再美的东西不被推销出去也只能被埋没掉。

    壮观市场，“老干妈风味食品”几乎风靡全球，千千万万家庭对它赞不绝口，日常生活都离不开了。可惜遗憾的是，他们当中的很多并不知道如此的美味竟来自贵州，更不用说还知道贵州还有比它美味得多的食品，更也不知道贵州还拥有神奇的自然景观和独特的民俗风情等旅游产品。单“老干妈辣酱”日销量就有130万瓶左右，产品畅销全国各地，并在北京、天津、上海、重庆、广州、长沙、成都、武汉、南京、大连、石家庄、哈尔滨等65个大中城市建立了省级、市级代理机构。出口欧盟、美国、澳大利亚、新西兰、日本、南非、韩国等国家和地区。如此庞大的数字和广阔的市场，要是把宣传贵州的醒目标语广告在瓶上，那将会是多大的覆盖面。就不信一日三餐对着辣椒瓶的他们会看不到，看到了不信就没映像，有映像了也就会在其他方面不自觉关注起贵州，选择贵州，然后走进贵州，体验贵州，最后再宣传贵州，只要是到过贵州的都会满意而归，这会是个良性循环。作为具有贵州民俗特色产业“老干妈”，相信在融洽的条件下也会大力支持贵州的发展。这是一项单位接触成本低，接触人员层次多。表现力较强不需费用太多人力和资金的推销宣传方式。

国酒茅台更是香飘四溢，响誉世界，其包装也是近乎完美，要是在盒内再多加一本关于贵州主要介绍的小册子是不会影响国酒价值的，只会附加着让贵州的佳话在酒席间传开，随着酒香散漫开去，香遍世界各地。

经过了以上宣传，期待着刮起前往贵州旅游璇风，愿贵州旅游事业蒸蒸日上，早日实现辉煌。

